Warszawa, 6.11.2019 .

Cartoon Network po raz kolejny promuje zyczliwosc!

sestes w mojej druzynie?” — pyta w najnowszym spocie kampanii Cartoon
Network ,,Badz kumplem, nie dokuczaj!” Robert Lewandowski. Akcja spoteczna

propagujaca kolezenskie zachowania wystartowata po raz piaty.

BADZ KUMPLEM,
NIE DOKUCZAJ

www.badzkumplem.cartoonnetwork.pl

Robert Lewandowski wspiera najmtodszych

Cartoon Network wraz z ambasadorem Robertem Lewandowskim promuja idee rownosci wéréd dzieci i
propaguja kolezenskie postawy. Pokazuja, ze niezaleznie od réznic, kazdy zastuguje na szacunek i poczucie

bezpieczenstwa w swoim otoczeniu.

- Wartosci kampanii ,,Bgdz kumplem, nie dokuczaj!” sg mi bardzo bliskie, poniewaz moja codzienna praca
wymaga gry zespotowej i dobrej komunikacji w druzynie. Problem dokuczania czy cyberprzemocy
wystepuje bardzo czesto w szkotach lub wsrdd rowiesnikow. Nie tylko dzieci nie wiedzg, w jaki sposéb
sobie z nim poradzi¢, wsparcia potrzebujg réwniez rodzice. Jestem przekonany o tym, ze akcja Cartoon
Network promuje pozytywne wartosci przyjazni i zyczliwosci. Ciesze sie, ze jako Ambasador moge miec
realny wptyw na ich przekaz. Chciatbym, aby dzieci zobaczyly, ze bycie ,fair” oznacza nie tylko brak
dokuczania, ale réwniez stawanie w obronie oséb stabszych — moéwi Robert Lewandowski, zawodnik

reprezentacji Polski i Bayernu Monachium.
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Partnerzy kampanii ,,Badz kumplem, nie dokuczaj”

Jak wynika z badania SW Research przeprowadzonego na zlecenie Cartoon Network dokuczanie jest nadal
bardzo realnym problemem wsréd dzieci. Jak twierdzg rodzice, w wiekszosci sg to dziatania w sferze
stownej, rzadziej w fizycznej. Najwiecej uczniow doswiadcza o$Smieszania, wySmiewania i ponizania — o
tego typu formach dokuczania wspomina az 45% rodzicéw dzieci w wieku szkolnym. Coraz
powazniejszymi zjawiskami sg rowniez cyberprzemoc, hejt i agresja elektroniczna, ktérych doswiadcza az

33% uczniow.

Kampania spoteczna Cartoon Network ,BadZz kumplem, nie dokuczaj” pod patronatem honorowym
Ministerstwa Cyfryzacji i Rzecznika Praw Dziecka Mikotaja Pawlaka ma na celu pomoc rodzicom, dzieciom
i nauczycielom w reagowaniu na dokuczanie, poprzez pozytywne promowanie zyczliwosci i przyjazni.
Akcje wspierajg partnerzy merytoryczni: Centrum Edukacji Obywatelskiej, Lifetube, Fundacja Orange oraz

Nintu.
Rodzice nie wiedzg, jak reagowac na problem dokuczania

- Zjawisko dokuczania wsrdd dzieci jest jednym z najczestszych zagadnien poruszanych wsrdd rodzicow,
nauczycieli, jak i specjalistéw zajmujacych sie S$wiadczeniem pomocy dzieciom. Z nowych badan
przeprowadzonych w ramach kampanii Cartoon Network ,,BgdZ kumplem, nie dokuczaj” wynika, ze 70%
respondentéw wskazuje, ze dokuczanie w szkole zdarza sie czesto, a az 36% rodzicow deklaruje, ze ich
dziecko kiedys bato sie is¢ do szkoty z powodu opres;ji lub tez ztej atmosfery w klasie. Oznacza to, ze skala
problemu dreczenia jest olbrzymia i dotyka wielu ucznidow — méwi Marta Zysko-Patuba, ekspertka

kampanii.
Materiaty dla dzieci i nauczycieli

Centrum Edukacji Obywatelskiej przygotowato scenariusze lekcji dla nauczycieli. Wszystkie klasy, ktére

przytacza sie do akcji otrzymajg certyfikat ,, Klubu Kumpli”.

Akcja ,,Badz kumplem, nie dokuczaj” potrwa do potowy grudnia i bedzie wsparta dziataniami w mediach
spotecznosciowych oraz ogdlnopolskg kampanig. Na antenie Cartoon Network, Boomerang, TNT i w
wybranych kanatach platformy nc+ oraz w Internecie emitowany bedzie spot z udziatem Roberta

Lewandowskiego.

Spot kampanii Cartoon Network ,Badz kumplem nie dokuczaj”: https://youtu.be/IW3LdNHcvWg

Link do raportu ,,Jak byto w szkole? Problem dokuczania wsrdod dzieci w wieku szkolnym i Swiadomos¢

ich rodzicow”: https://badzkumplem.cartoonnetwork.pl/#/czym-jest-dokuczanie
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Link do strony kampanii: https://badzkumplem.cartoonnetwork.pl/

f © @

O Cartoon Network EMEA

Cartoon Network to kanat dla dzieci wypetniony ekscytujacg mieszankg komedii i przygody. Gtéwng grupa docelowg stacji sg
chtopcy i dziewczynki w wieku 6-12 lat. Przepetnione humorem, angazujace i uznane na catym swiecie produkcje, ktére pobudzaja
wyobraznie i nawigzujg do uniwersalnych motywow przyjazni, zachecajg dzieci do bycia sobg. Ramdwka kanatu obejmuje takie
kreskoéwki jak: ,,Atomowki”, ,Niesamowity swiat Gumballa”, ,Ben 10”, ,Miedzy nami, misiami”, ,,Mtodzi Tytani: Akcja!”, , Ninjago:
Mistrzowie Spinjitzu”, ,Kicia Rozek”, ,Craig znad potoku”, ,0bdz na wyspie” oraz wielokrotnie nagradzane seriale ,Steven
Universe”, ,Pora na przygode” oraz ,Zwyczajny serial”. Z produkowanych przez kanat tresci mozna rowniez skorzysta¢ dzieki stronie
internetowej, a takze poprzez gry, wideo na zgdanie, urzadzenia mobilne i szeroki wachlarz artykutéw licencyjnych. Wtascicielem
marki Cartoon Network jest WarnerMedia.
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